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RGB 0 / 93 / 159
PANTONE 2145 C
RAL 5017 Traffic Blue
(цветовая палитра RAL K5 classic)
ORACAL 057 M
(цветовая палитра ORACAL 641)

PANTONE 1585 С
RAL 209 Traffic Orange
(цветовая палитра RAL K5 classic)
ORACAL 036 M
(цветовая палитра ORACAL 641)

CMYK 100 / 60 / 10 / 0
RGB 240 / 132 / 0
CMYK 0 / 57 / 100 / 0
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2. ОБЩИЕ ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ФИРМЕННОЙ СИМВОЛИКИ

Недопустимо менять значения градиента на знаке 
и цвет логотипа; использовать фирменный блок 
на фонах, близких к нему по тону; делать его 
прозрачным и дополнять визуальными эффектами 
(свечением, тенями и пр.)

2.2. Недопустимые варианты использования
2.2.1. На примере горизонтального фирменного блока
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2. ОБЩИЕ ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ФИРМЕННОЙ СИМВОЛИКИ

Недопустимо использование цветовых решений 
фирменного блока, отличных от описанных 
в настоящем руководстве. Запрещено
применение градиента в логотипе, иного 
градиента в фирменном знаке, любых эффектов 
и обводок применительно к фирменному блоку, 
а так же нанесение через трафарет.

2.2. Недопустимые варианты использования
2.2.1. На примере горизонтального фирменного блока
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2. ОБЩИЕ ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ФИРМЕННОЙ СИМВОЛИКИ39

В оформлении любых носителей, 
сопровождающих корпоративные мероприятия 
ПАО «РЭСК», недопустимо использовать 
фирменный блок в качестве дополнительного 
декоративного фонового элемента.

2.2. Недопустимые варианты использования
2.2.1. На примере горизонтального фирменного блока

КОНФЕРЕНЦИЯ
ПОСТАВЩИКОВ

РЭСК
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resk@rushydro.ruresk@rushydro.ru
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г. Рязань
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3.3. Визитные карточки
3.3.1. Стандартная визитная карточка

ул. Дзержинского, д. 21а,
г. Рязань, 390005, Россия

т.: +7(4912) 93-39-80
м.: +7(910) 641-3030

www.resk.ru

43 мм

resk@rushydro.ru

21a, Dzerzhinskogo,
Ryazan, 390005, Russia

t.: +7(4912) 93-39-80
m.: +7(910) 641-3030

www.resk.ru resk@rushydro.ru
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3. ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

3.3. Визитные карточки
3.3.2. Визитная карточка для руководства компании

Используется тиснение сферы в нижнем левом 
углу.

ул. Дзержинского, д. 21а,
г. Рязань, 390005, Россия

resk@rushydro.ru
www.resk.ru

21a, Dzerzhinskogo,
Ryazan, 390005, Russia

resk@rushydro.ru
www.resk.ru

21 мм

38 мм
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При оформлении слайдов используются следующие базовые цвета
(цветовая модель RGB):

0/93/159 240/132/0

87/166/22029/29/27 13/74/125

112/112/11174/74/73 188/190/192
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4. СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

4.1. Блокнот

В разделе приведены рекомендуемые базовые 
схемы брендирования обложки и внутреннего 
блока блокнота и вариант дизайна обложки. 
На внутренних страницах может использоваться 
стандартный, монохромный или упрощенный 
вариант фирменного блока синего или 
оранжевого фирменных цветов. 

d — диаметр фирменного знака.
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Недопустимо менять значения градиента на знаке 
и цвет логотипа; использовать фирменный блок 
на фонах, близких к нему по тону; делать его 
прозрачным и дополнять визуальными эффектами 
(свечением, тенями и пр.)

4. СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

4.2. Пакеты
4.2.1. Бумажный пакет

При брендировании пакетов допустимо 
использование вертикального 
и горизонтального фирменных блоков. 
В разделе приведены рекомендуемые схемы 
брендирования и варианты дизайна пакетов. 
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Недопустимо использование цветовых решений 
фирменного блока, отличных от описанных 
в настоящем руководстве. Запрещено
применение градиента в логотипе, иного 
градиента в фирменном знаке, любых эффектов 
и обводок применительно к фирменному блоку, 
а так же нанесение через трафарет.

4. СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

4.2. Пакеты
4.2.2. Полиэтиленовый пакет
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В оформлении любых носителей, 
сопровождающих корпоративные мероприятия 
ПАО «РЭСК», недопустимо использовать 
фирменный блок в качестве дополнительного 
декоративного фонового элемента.
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4. СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

4.14. Вымпел

Вымпелы разрабатываются преимущественно 
корпоративных цветов. Ширина фирменного 
блока равна 1/3 ширины вымпела 
и увеличивается пропорционально размеру 
вымпела. Фирменный блок размещен в центре.

х — ширина вымпела.
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Используется тиснение сферы в нижнем левом 
углу.
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CMYK 100/60/10/0.
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CMYK 100/60/10/0.
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В разделе приведены рекомендуемые базовые 
схемы брендирования обложки и внутреннего 
блока блокнота и вариант дизайна обложки. 
На внутренних страницах может использоваться 
стандартный, монохромный или упрощенный 
вариант фирменного блока синего или 
оранжевого фирменных цветов. 

d — диаметр фирменного знака.
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При брендировании пакетов допустимо 
использование вертикального 
и горизонтального фирменных блоков. 
В разделе приведены рекомендуемые схемы 
брендирования и варианты дизайна пакетов. 
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7. ТРАНСПОРТ

Фирменный блок располагается по центру 
боковых поверхностей кузова и, при наличии 
места, на фронтальной части микроавтобуса. 
Размер выбирается в зависимости от марки 
автобуса.

7. ТРАНСПОРТ
7.1. Микроавтобус
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7. ТРАНСПОРТ

Фирменный блок располагается:
1 вариант: над нишами передних колес боковых 
поверхностей кузова. Размер выбирается в 
зависимости от марки автобуса.
2 вариант: между колесной базой. Размер 
выбирается в зависимости от марки автобуса.
При наличии места на фронтальной поверхности 
автобуса. Размер выбирается в зависимости 
от марки автобуса.

7.2. Автобус
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В оформлении фасадов зданий офисов ПАО «РЭСК» используется несколько 
вариантов расположения фирменных блоков. Основной — это фирменный блок 
в сочетании с наименованием. Они могут располагаться относительно друг друга 
в разных вариантах в зависимости от конструкции фасада и наличия окон 
и технических элементов.
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В разделе приведен принцип построения юбилейного 
фирменного знака. Ввиду трудоемкости в построении 
корректной деформации в каждом конкретном случае
в Разделе 9.1.2. приведены базовые варианты
юбилейных чисел, которые можно интегрировать
в фирменные блоки ПАО «РЭСК».
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Иконка мобильного приложения выполнена в фирменных 
цветах ПАО «РЭСК», что позволяет точно определить 
на экране смартфона принадлежность к компании. 
Запрещается как-либо видоизменять имеющийся визуал.
Минимально допустимое расстояние от иконки до края 
фрейма со всех сторон - не менее 136 px при размере 
макета 1024х1024.




